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Семантическая разметка для поисковиков: 

 

формат Microdata и 

онтология Schema.org 

 

Алик Кириллович 

http://logic.pdmi.ras.ru/csclub/courses/kazan/semanticweb 



Почему важны поисковики? 

• Данные в Semantic Web публикуют 

научные, государственные и крупные коммерческие организации 
 

• Но очень редко — создатели обычных web-сайтов 
 

• Причина: проблема курицы и яйца 
 

• Обычные web-разработчики не публикуют данные, потому что нет 

популярных сервисов для широкого круга пользователей, которые эти 

данные потребляют. А сервисов нет, потому что для них нет данных 
 

• Решение: первые сервисы — поисковики 



Использование: 

• Поисковые сниппеты; 

• Google Knowledge Graph [но берет данные не только с web-страниц]; 

• Google.Places (→ Google.Maps); 

• Видео. 

https://support.google.com/webmasters/topic/21997 



Поисковые сниппеты 
• Люди: 

 

 

 

 

• Обзоры: 

 

 

 

 

• Мероприятия: 

 

 

 

 

 

 

http://www.google.com/webmasters/tools/richsnippets 



Поисковые сниппеты 
• Товары: 

 

 

 

 

• Музыка 

 

 

 

 

 

• Приложения: 

 

 

 

 

 

• Рецепты: 



Строка навигации: 

• «Хлебные крошки»: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

•  Структура страницы 

 



Google Knowledge Graph 

Карточка справа от результатов поиска 



Google.Maps 

Информация об организации в Google.Places и на Google.Maps 



Использование: 

 

• Поисковые сниппеты; 

• Острова (beta); 

• Справочник организаций (→ Яндекс.Карты); 

• Поиск по блогам [используется FOAF, а не Schema.org]; 

• Словари; 

• Авто; 

• Картинки, Видео; 

• Обозначение целевой аудитории. 

 

http://help.yandex.ru/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml 



Поисковые сниппеты 
• Организации: 

 

 

 

 

• Кулинарные рецепты 

 

 

 

 

 

• Аккорды 

 

 

 

 

• Фильмы 

 

 

 

 

 



Поисковые сниппеты 
• Словари: 

 

 

 

 

• Отзывы об автомобилях: 

 

 

 

 

 

 

 



Яндекс.Острова 

Виды островов: 

• Информационные 

• Поисковые 

• Транзакционные 

 

 

 

 

 

 

 

Яндекс.Острова отображают дополнительную информацию с сайта прямо в 

результатах поиска, в том числе и интерактивные элементы 



Яндекс.Острова 

• Информационные — наглядное представление данных от сайта в результатах 

поиска, в том числе в реальном времени 

 

 

 

 

 

 

 



Яндекс.Острова 

• Поисковые — форма для поиска на сайте 

 

 

 

 

 

 

 



Яндекс.Острова 

• Транзакционные —  возможность совершить действие прямо в результатах 

поиска 

 

 

 

 

 

 



• Информация об организации в Справочнике организаций и на Яндекс.Картах: 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Отзывы об организациях на Яндекс.Картах: 
 

 

 

 

 

Яндекс.Карты 



• Индексирует профили в формате FOAF 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Возвращает результаты поиска в формате FOAF. 

 

Поиск по блогам 



• Отзывы об автомобилях: 

 
 

 

 

 

 

 

• Тест-драйвы: 
 

 

 

 

 

Яндекс.Авто 



Яндекс.Словари 

Словарные статьи в Яндекс.Словарях 



• Картинки: 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Видео: 
 

 

 

 

 

 

 

 

Картинки и видео 



Источники данных для поисковиков 

• Наборы LOD 

 
Прежде всего, большие базы знаний 

 

 

 

 

 

 

 

• Размеченные web-страницы 

 
Форматы: Microdata, RDFa 

 

Онтологии: schema.org, FOAF, … 

 

Как же размечать web-страницы? 



HTML — язык разметки гипертекста 

 

 

Google, Inc. 

1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

650-253-0000 

Google.com 

 
 

HTML 



Разметка осуществляется с помощью тегов. 

Тег соответствует определенному HTML-элементу: статье, абзацу (<p>), ссылке (<a>),  картинке и т.д. 

 

<article> 

  <h1>Google, Inc.</h1> 

  <p> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p>650-253-0000</p> 

  <p><a href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

 
 

HTML 

<a>Google.com</a> 

открывающий 

тег 

содержимое закрывающий 

тег 



Элемент может иметь атрибуты 

 

 

<article> 

  <h1>Google, Inc.</h1> 

  <p> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p>650-253-0000</p> 

  <p><a href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

 
 

HTML 

<a href="http://www.google.com/">Google.com</a> 

открывающий 

тег 

атрибут значение 

атрибута 

содержимое закрывающий 

тег 



 

 

 

<article> 

  <h1>Google, Inc.</h1> 

  <p> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p>650-253-0000</p> 

  <p><a href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

 
 

Microdata 



Укажем, что данный HTML-элемент описывает некоторый объект: 

 

 

<article itemscope> 

  <h1>Google, Inc.</h1> 

  <p> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p>650-253-0000</p> 

  <p><a href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



Укажем тип этого объекта: 

 

 

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Organization"> 

  <h1>Google, Inc.</h1> 

  <p> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p>650-253-0000</p> 

  <p><a href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



Разметим его свойства: 

 

 

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Organization"> 

  <h1 itemprop="name">Google, Inc.</h1> 

  <p itemprop="address"> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p itemprop="tel">650-253-0000</p> 

  <p><a itemprop="url" href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



Значением свойства тоже может быть объект: 

 

 

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Organization"> 

  <h1 itemprop="name">Google, Inc.</h1> 

  <p itemprop="address" itemscope  itemtype="http://data-vocabulary.org/Address"> 

    1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA, 94043, USA 

  </p> 

  <p itemprop="tel">650-253-0000</p> 

  <p><a itemprop="url" href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



И этот объект тоже имеет свои свойства. 

Чтобы отделить одни свойства от других, обернем их с HTML-элементы <span>: 

 

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Organization"> 

  <h1 itemprop="name">Google, Inc.</h1> 

  <p itemprop="address" itemscope  itemtype="http://data-vocabulary.org/Address"> 

    <span itemprop="street-address">1600 Amphitheatre Parkway</span>, 

    <span itemprop="locality">Mountain View</span>, 

    <span itemprop="region">CA</span> 

    <span itemprop="postal-code">94043</span> 

    <span itemprop="country-name">USA</span> 

  </p> 

  <p itemprop="tel">650-253-0000</p> 

  <p><a itemprop="url" href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



Значением большинства свойств является содержимое соответствующего элемента 

 

 

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Organization"> 

  <h1 itemprop="name">Google, Inc.</h1> 

  <p itemprop="address" itemscope  itemtype="http://data-vocabulary.org/Address"> 

    <span itemprop="street-address">1600 Amphitheatre Parkway</span>, 

    <span itemprop="locality">Mountain View</span>, 

    <span itemprop="region">CA</span> 

    <span itemprop="postal-code">94043</span> 

    <span itemprop="country-name">USA</span> 

  </p> 

  <p itemprop="tel">650-253-0000</p> 

  <p><a itemprop="url" href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



Но для элемента <a> значение свойства берется из атрибута href 

 

 

<article itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Organization"> 

  <h1 itemprop="name">Google, Inc.</h1> 

  <p itemprop="address" itemscope  itemtype="http://data-vocabulary.org/Address"> 

    <span itemprop="street-address">1600 Amphitheatre Parkway</span>, 

    <span itemprop="locality">Mountain View</span>, 

    <span itemprop="region">CA</span> 

    <span itemprop="postal-code">94043</span> 

    <span itemprop="country-name">USA</span> 

  </p> 

  <p itemprop="tel">650-253-0000</p> 

  <p><a itemprop="url" href="http://www.google.com/">Google.com</a></p> 

</article> 

Microdata 



• <time> — атрибут datatime: 
 

 <time itemprop="startDate" datetime="2009-10-15T19:00-08:00"> 

     15 октября 2009 г., 19:00 

    </time> 

 

• <a>, <link>, … — атрибут href: 
 

 <a itemprop="url" href="http://www.google.com/">Google.com</a> 

 

• <img>, <video>, <audio>, … — атрибут src: 
 

 <img itemprop="photo" src="I.jpg" alt="Мое фото"> 

 

• <meta> — атрибут content: 
 

 <span>1 час 30 минут<meta itemprop="duration" content="PT1H30M"/></span> 

 

• <object> — атрибут data 

 

Microdata 

Для следующих элементов значение свойства берется не из их содержимого, а из атрибутов: 



Наиболее популярные типы сущностей: 

• Человек 

• Организация 

• Адрес 

• Событие 

• Отзыв 

• Фильм, Музыкальное произведение, Кулинарный рецепт, ... 

• Картинка, Видео 

 

 

 

 

 

 

Schema.org 



Практическое задание 

1. Создать web-страницу нашего курса и разметить ее в соответствии со 

Shema.org. 

 

2. Посмотреть на ее поисковой сниппет в Google 

 

Протестировать сниппет можно тут:  

 

http://www.google.com/webmasters/tools/richsnippets 


